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29 kwietnia 2010 roku w Warszawie w Centrum Promocji Informatyki odbyto sie VI spotkanie z cyklu
seminaridw poswieconych nowoczesnym muzeom i galeriom.

Tym razem przedmiotem spotkania byta nowa, w dziatalnosci tych instytucji, forma aktywnosci
internetowe;j, czyli Web 2.0. Obrady prowadzit Dominik Pokornowski z Centrum Sztuki Wspodtczesnej
w Toruniu.

Seminarium rozpoczat profesor Ryszard Kluszczyriski. Wystgpit z bardzo interesujagcym wyktadem
i prezentacjg ,,0d Do It Yourself do Do It With Others. Transformacje wspétczesnej kultury oraz sztuki
nowych mediow”.

Wystgpienie przyblizyto stuchaczom proces zmian, jakie zostaty wywotane w kulturze przez
zastosowanie mediow elektronicznych. Wyktad, ktérego duza cze$¢ dotyczyta sztuki interaktywnej
ilustrowany byt niezwykle ciekawg prezentacjg, w ktdrej przedstawione zostaty wybrane prace
artystyczne. Przyktady interaktywnych prac miaty za zadanie podkreslenie, ze wspdtczesna sztuka
nowych medidw organizuje sie wokot idei sieci i wokdt niej buduje kolektywne procesy tworcze.

Szczegblnie mocno podkreslono fakt, ze zmienita sie rola odbiorcy dzieta sztuki. Dzieki nowym
technologiom staje sie on obecnie wspoéttworcg dzieta.

Drugie wystgpienie ,Blogowanie, mikroblogowanie, newslettering. Dobry blog instytucjonalny,
zasady edycji tekstéw” zaprezentowane przez Katarzyne Drewnowska-Toczko, rzeczniczke prasowa
Centrum Sztuki Wspodtczesnej ,Znaki czasu” w Toruniu, byto pierwszym z szeregu wystgpien
praktykéw zaproszonych do udziatu w seminarium.

Referentka rozpoczeta swoje wystgpienie od zaprezentowania strony internetowej CSW w Toruniu.
Zwrocita uwage zebranych na interaktywny charakter strony, ktéra oferuje potencjalnemu
uzytkownikowi szereg funkcjonalnosci. Pani Toczko odbyta z uczestnikami wirtualny spacer po CSW.
Duze zainteresowanie wzbudzit usytuowany na parterze CSW -POKOJ Z KUCHNIA, miejsce dyskusii,
koncertdw i artystycznych akcji, a takze punkt nieformalnych spotkan. To pierwsza tego typu
przestrzen site-specific w Polsce — podkreslita p. Katarzyna.

Nastepnie zaprezentowane zostaty rozwigzania Web 2.0 stuzgce dystrybucji informacji o dziatalnosci
CSW (Twitter, Myspace, Youtube, Facebook, Google oraz Wikipedia).

W dalszej czesci wystgpienia zgromadzeni dowiedzieli sie, jak prowadzi¢ dobry blog instytucjonalny
oraz mikroblog, jak pisac i redagowac teksty i w jaki sposdb przygotowad newsletter.

Kolejne wystgpienie zaprezentowane przez Stanistawa Stonimskiego z firmy Stage & Design,
dotyczyto audiowizualnych form tresci internetowych. Zaprezentowane zostaty technologie, sposoby
oraz zasady publikowania i wydawania materiatéw audiowizualnych. Uczestnicy dowiedzieli sie takze,
w jaki sposdb mozina poszerza¢ zawarto$¢ wystaw o tresci, ktdre znajdujg sie w Internecie.
Przedstawiono sposoby publikacji i wystepowania materiatéw audiowizualnych (VOD, Streaming;
technologie Microsoftu i Adobe oraz transmisje internetowe). Zgromadzonym przedstawiono zasady
wydawania materiatdw wideo i przyktady zachowan internautow, ktdrzy korzystaja z nich. Podano
rowniez, w jaki sposéb zapewnié¢ sobie zainteresowanie uzytkownikéw tresciami publikowanymi
w serwisie. Na koniec oméwione zostato wykorzystanie narzedzi Web 2.0 w tworzeniu elementéw
ekspozycyjnych wspéttworzonych przez zwiedzajacych.

Nastepnie gtos zabrat Bartosz Berlinski, wspdtwitasciciel firmy doradczej MaxROY.com, zajmujacy sie
konsultingiem w zakresie SEM (search engine marketing). Prezentacja dotyczyta pozycjonowania



i reklamy w Google. Uczestnicy dowiedzieli sie, w jaki sposéb mogg zwiekszy¢ ogladalnos¢ swoich
serwisow w wyszukiwarkach. Zostaty wskazane rdézinice pomiedzy pozycjonowaniem a linkami
sponsorowanymi. Zaprezentowano historie i terazniejszos¢ Googla oraz narzedzi do wyszukiwania
grafiki, wideo i réznych typéw dokumentéw. Przedstawiono techniki i narzedzia, ktére wspierajg
pozycjonowanie i kampanie reklamowe.

Wyktad na temat eksperckiego forum dyskusyjnego - zwigzanego z tematem kultury zostat
przedstawiony przez Marcina Wdjcika, konsultanta IT z Matopolskiego Instytutu Kultury.

Przedstawit on historyczne ujecie tematu, czyli rozwigzanie, ktére byto ,przed” — listy dyskusyjne.
Zwrécono uwage, ze obecnie w sieci dominujg blogi. Podkreslit, ze skonczyta sie era ,nickname’éw,
a ekspert winien posiada¢ internetowe CV. Jako przyktady podat profile na Facebooku oraz
GoldenlLine. Za przyktad pierwszego spotecznosciowego serwisu stworzonego przez instytucje kultury
uznat Cocarte powotang do zycia przez CSW w Toruniu i wspomniany juz wczes$niej Pokdj z kuchnia.

Drugi wyktad zaprezentowany przez tego samego autora dotyczyt Multimediéw WEB 2.0. - YouTube,
Flick, Myspace. Na poczatek przypomniat on definicje Web 2.0. Podkreslit, jak wazne jest obecnie,
aby instytucja kultury wykorzystywata do dystrybucji informacji portale spoteczno$ciowe typu
Facebook, Flickr, YouTube, Blip czy Twitter. Zwrdcit réwniez uwage na range udostepniania tresci
na prawach wolnego dostepu (Copyleft czy Creative Commons). Hasto przewodnie wyktadu brzmiato:
Pozwdl internautom nadaé¢ Twoim treSciom nowy kontekst, a przede wszystkim pozwdl
im rozpowszechnia¢ Twoje multimedia.

Na zakonczenie seminarium wyktad na temat ,Obecnos¢ na portalach spotecznosciowych (Facebook,
Goldenline, Nasza Klasa, Arttuba) - promocja poprzez profile, konta, grupy”

wygtosit Dominik Pokornowski, PR-owiec i menedzer z Centrum Sztuki Wspdtczesnej w Toruniu.
W swoim wystgpieniu odpowiedziat na szereg pytan, ktére zilustrowat licznymi przyktadami. Pytania
dotyczyty tego, jak opracowac profil instytucji, tworzy¢ i moderowac grupe uzytkownikéw skupionych
wokét tego profilu oraz w jaki sposdb promowaé wydarzenia kulturalne na portalach
spotecznosciowych.

Uczestnicy poznali szczegétowa definicje Web 2.0 oraz wyniki badan aktywnosci uzytkownikow
portali spotecznosciowych. Nastepnie bardzo szczegdétowo zostaty scharakteryzowane: Facebook,
Nasza Klasa, GoldenLine, Arttuba.pl, Myspace.com oraz krdtko omdwione liczne, mniej znane portale
(m.in. Moja Generacja, Wykop.pl, Grono.net, Fotka.pl i wiele innych).

W podsumowaniu uczestnicy ustyszeli, ze dzisiaj obecno$é¢ instytucji kultury na portalach
spotecznosciowych jest jedng z wazniejszych form jej promocji.

Wszystkie przedstawione uczestnikom wystgpienia dowiodly, ze Web 2.0 stat sie efektywnym
narzedziem stosowanym w instytucjach kultury w celu zaréwno dystrybucji informacji, jak i promocji
placowek.

Seminarium zakonczyto sie wreczeniem uczestnikom certyfikatow.



